
BRANDARCHETYPES
@UNLOCK.YOUR.CODES

by design



BUSINESS MENTOR & 
FEMALE EMPOWERMENT

BEKEND VAN:

Kate



BRAND
ARCHETYPES

LIJN 1
Investigator

LIJN 2
Free Spirit

LIJN 3
Expert by

Experience

LIJN 4
Heart

Whisperer

LIJN 5
Problem-

Solving
Leader

 

LIJN 6
Visionary

Teacher

arche-types

@UNLOCK.YOUR.CODES



1.  Download je grat is  HUMAN 
    DESIGN CHART hier  (vakje   
    onderaan NIET aanvinken)

2.  K�k naar de hieronder     
    omcirkelde twee c�fers 
    (= l�nen) in je  CHART 

3.  Zoek deze l�nen in deze volgorde
op de volgende pagina's op en infuse
deze energieën in jouw brand ; )
Al lebei  de l�nen z�n belangr�k voor
je brand,  maar de eerste c�fer  mag
de hoofdenergie van je brand z�n.

WAT IS JOUW 
BRAND 

archetype?

@UNLOCK.YOUR.CODES

https://jovianarchive.com/Get_Your_Chart


THE
INVESTIGATOR

01
Lij
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THEMA’S: Boldness & vei l igheid
BRAND ENERGY: Mensen helpen
om zich vei l ig te voelen



Lij
n 

1

Als 1-l�n baseert  jouw zelfexpressie op
boldness/  durven binnen je brand.  Er  is  moed
voor nodig om je waarheid te spreken.  Maar j�
bent niet  hier  om op de achtergrond te bl�ven.
J�  bent hier  om op de een of  andere manier
(vanuit  l iefde)  jouw stempel  op de wereld te
drukken.  

De eerste l�n is  ook de l�n die diep onderzoekt .
J�  moet de dingen eerst  goed uitzoeken/
onderzoeken voordat j�  je  waarheid uitspreekt .
Wat je  ook ( in al ignment)  doet ,  je  verdiept je
eerst  grondig in het  onderwerp.  Dit  betekent
dat anderen onmiddel l�k jouw autor i te i t  voelen
en zich op hun gemak voelen.  

Je bent hier  om mensen een bepaalde
‘vei l igheid’  te geven door hen op hun gemak te
stel len.  Let  er  al leen op dat het  onderzoeken je
niet  belemmert  om de nodige stappen
daadwerklel�k te nemen omdat je  denkt dat je
nog niet  zo ver  bent en nog iets anders moet
leren of  onderzoeken voordat je  ervoor gaat .
Dat zou namel�k een keuze vanuit  angst z�n.
Besef dat er  alt�d iets nieuws te onderzoeken
valt ,  maar dat kan ook gedurende het proces.

@UNLOCK.YOUR.CODES



01Invest igator

Market ing:  Omdat j�
predest ineert  bent om mensen te
helpen om zich vei l ig te voelen,
zou je in je  market ing taal
kunnen gebruiken die dat gevoel
van angst zou kunnen
wegnemen.  Niet  vanuit
manipulat ie/  market ingtrucjes,
maar omdat j�  je  (potent ië le)
k lanten oprecht wi l t  helpen om
zich vei l ig te voelen en hun
zelfverzekerdheid te versterken.  

De kracht van een 1-l�n is  het
om zich kwetsbaar op te durven
stel len,  heel  eer l�k te z�n en
tegel�kert�d sterk te bl�ven &
‘bold’  te z�n in het  uiten van je
waarheid.  Dit  is  het  soort  kracht
dat een gevoel  van diep
vertrouwen in anderen opwekt .  
Je  bent hier  om anderen te
helpen hun angsten onder ogen
te z ien en hen te inspireren tot
self-empowerment.

@UNLOCK.YOUR.CODES



THE FREE SPIRIT
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THEMA’S: Passie & beeld
BRAND ENERGY: Passie
opwekken bi j  anderen
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Voor 2-l�nen gaat de brand over de expressie
van passie voor je  leven en werk.  Hierb� gaat het
niet  zo zeer om de expressie van werkinhoud,
maar meer over jouw unieke manier  van
ondernemen.  Dit  betekent natuur l�k niet  dat de
inhoud van je werk minder belangr�k is ;  maar
wat het  wél  betekent is  dat j�  je  brand het beste
kan communiceren door creat ief  vr� te z�n.  

Soms is  de beste manier  om iets te
communiceren door het  niet  rechtstreeks te
zeggen,  maar door middel  van art ist ieke
expressie ,  een metafoor of  door het  gewoonweg
te laten zien,  zonder verdere uit leg.  J�  kan je
essent ie het  beste communiceren door anderen
te laten zien wat jou laat stralen of  andere
dingen die jou (z ichtbaar of  voelbaar)  bewegen.  

Passie heeft  zoveel  verschi l lende facetten – als
2- l�n mag je de facetten vinden en laten zien
die b� jou passen,  en dat z�n nooit  al le  facetten.
Je mag er  ook op vertrouwen dat de energet ische  
frequentie van je communicat ie/  content wordt
begrepen,  ongeacht hoe je  het  zegt .  Want dat is
wie j�  bent .  En dat straal  je  ook uit .



Lij
n 
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B� de methode voor de zelfexpressie van je
brand draait  al les om beeld.  Dit  kunnen letter l�k
visuele beelden z�n,  maar net  zo goed dingen
die tot  de creat ieve verbeelding le iden.  Passie is
demonstrat ief ,  ongebreideld,  vr� .  

B� beeld draait  het  ook al lemaal  om project ie .  
Je  projecteert  een kracht ig beeld van jezelf  en je
boodschap als je  de moed hebt om volkomen vr�
en natuur l�k te z�n tegenover anderen.

I ronisch genoeg is  het  zo dat wanneer j�  je
publ iek ‘vergeet ’  en helemaal  opgaat in wat je
doet en voelt ,  je  het  dan het duidel�kst  door je
publ iek word begrepen.  Dit  betekent dat je  de
zorg los mag laten van wat anderen van je
denken.

Je bent hier  om passie op te wekken door
passie .  En zolang je emoties op een posit ieve
manier  opwekt ,  vervul  j�  je  doel .  Als je  merkt
dat je  boodschap je publ iek niet  raakt ,  komt dat
waarsch�nl�k doordat j�  je  fantasie niet
voldoende vr�e loop hebt gelaten en je  verstand
in plaats van je hart  hebt laten spreken.



02Free Spir i t

Market ing:  Beelden en/  of
afbeeldingen z�n essent ieel  in
jouw market ing.  Het gaat erom
hoe esthet isch dingen z�n,  of
hoe mooi  of  hoe schokkend een
beeld is  waarmee je mensen kunt
raken.  Again,  n iet  vanuit  je
hoofd…maar als  uit ing van je
passie .  

De tweede l�n is  hier  om de
wereld wakker te schudden,  door
haar authent ic i te i t  te
provoceren,  te inspireren en
levendiger te maken.  Esthet iek is
een belangr�k onderdeel  van je
merk;  maar natuur l�k is  het
hierb� essent ieel  dat deze
esthet iek een vertal ing van jou
en jouw passie is .   

@UNLOCK.YOUR.CODES



THE EXPERT 
BY EXPERIENCE
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THEMA’S: Humor & plezier
BRAND ENERGY: Harten raken
door humor en warmte
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Als je  een 3-l�n bent ,  dan is  het  geheime
wapen voor je  brand humor.  Dat hoeft  niet
te betekenen dat j�  de c lown moet spelen
voor je  publ iek,  verre van.  

Het betekent wél  dat jouw brand een
speels ‘p ieken en dalen omarmend’  karakter
mag hebben;  want ook de uitdagingen in je
leven zul len (achteraf  gezien)  alt�d een
soort  ‘komische touch’  hebben.  

Dat voelt  in  het  moment vaak anders,  maar
deze ervar ingen z�n essent ieel  voor jou als
individu,  maar ook voor je  brand.  

B� je  brand mag ervar ingsdeskundigheid
als essent ieel  onderdeel  niet  ontbreken.  

Het ‘onverwachte’  e lement in jouw
levensverhaal  (en de lessen hieruit )  maken
jou veerkracht ig en z�n een belangr�k
onderdeel  van wie j�  bent .   
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Je bent gewoon hier  om te leren van een
brede diversite i t  aan ervar ingen in het
p�n/plezier-spectrum. Je kan het b�na zo z ien
dat j�  als  3- l�n vele levens in je  leven le idt ,
waarvan sommige succesvol  z�n en andere
niet  zo succesvol .  Vanuit  het  oogpunt van
w�sheid is  e lke ervar ing een succes,  omdat
het je  leert  w�zer te worden.  Het is  ook de
oorsprong van je grootste levensschat – en
(meestal  achteraf)  de humor en de b�zondere
k�k op het leven door al  deze ervar ingen.  

Na een t�dje zal  dit  je  een lucht ig persoon
maken die anderen troost  kan bieden door je
meelevende en het 'p ieken en dalen van het
leven omarmende'  wereldbeeld.  Al leen past
je exper imentele manier  van leven niet  in het
kader van de maatschappel�ke i l lusie van
een l ineair  leven.  Maar guess what…j� bent
juist  h ier  om deze i l lusie van een l ineair
‘gelukkig’  leven te helpen doorbreken en
meer speelsheid,  lucht igheid en plezier  in de
wereld te brengen.  Own that .  



03Expert  by Exper ience
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Market ing:  Als 3- l�n ben je hier  om de aandacht
van anderen te trekken door ze aan het lachen te
brengen.  Niet  door kunstmatig een komediant te
wi l len z�n,  maar vanuit  je  ‘ fouten’-omarmende
manier  van leven en communiceren.  Je gevoel  voor
humor komt vanzelf  u i t  je  hart .  

Het is  echt ,  warm, gevoel ig ,  maar ook bereid om
een   r is ico te nemen om iets duidel�k te maken.  
Je bent een pleziergever .  Je  humor kan anderen
leren om zichzelf  n iet  zo ser ieus te nemen,  omdat
j�  ook over jezelf  kunt lachen.  Je humor komt niet
s impelweg voort  uit  het  lucht ig maken van dingen
om jezelf  af  te le iden van de gevoelens die de
ervar ingen in je  leven met z ich brengen. . .maar uit
het  fe i t  dat je  die p�n net zo diep hebt gevoeld als
wie dan ook. . .en j�  er  met een gl imlach naar kan
k�ken.  

In je  market ing raak je mensen door hun een goed
gevoel  over z ichzelf  te geven.  Wanneer een ander
hardop lacht ,  gaat z�n hart  open,  ontspant de
geest en wordt z�n gezicht  zachter .  Je  mag nooit
de kracht van de gave van lachen onderschatten.



THE HEART
WHISPERER
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THEMA’S: Hart  & gevoelens
BRAND ENERGY: 
Authentieke gevoelens
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De vierde l�n gaat over openheid en
eer l�kheid en spreekt en r�k spectrum
aan mensel�ke gevoelens aan.

De brand van een 4- l�n gaat over
romantiek.  Romantiek is  een thema dat
veel  breder is  dan wat de meeste
mensen eronder verstaan.  

Het gaat om de transmissie van een
hoger ideaal  van l iefde,  om diepe
verbinding  –  een concept dat mensen
mil lennia lang heeft  geïnspireerd,
verheven en ook verward.  

De communicat iest� l  van een 4-l�n komt
alt�d vanuit  het  hart .  Dit  gaat niet  al leen
over plezier ,  maar over het  authent iek
uiten van gevoel .  

Niet  al leen vanwege het gevoel  zelf ,
maar binnen de context van een hoger
ver langen -  b�voorbeeld inclusiv i te i t  of
l iefde voor mensen & de mensheid.
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Met een 4- l�n ben je hier  om
zaken met hart  en z ie l  te doen,  om
mensen eraan te her inneren dat
het leven een hoger ideaal  moet
hebben,  en dat w� vanuit  dit  ideaal
mogen leven en ondernemen.  

Dit  betekent niet  dat we ons
schuldig of  niet  goed genoeg
moeten voelen als  ons leven ons in
moei l�k vaarwater brengt .  

Want dat maakt jou als  4- l�n
al leen maar ‘mensel�k’  en werkt
als motivat ie om dingen posit ief  te
veranderen.  

De vierde l�n gaat over re lat ies,
verbindingen en bruggen leggen
die de s leutel  z�n tot  overvloed op
mater ieel ,  emotioneel  en spir i tueel
niveau.



04Heart  Whisperer
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Market ing:  Gebruik echte
voorbeelden van mensen in jouw
market ing.  Omdat dit  jouw
authentieke energie is ,  stelt  het
anderen in staat om rechtstreeks
vanuit  hun hart  te spreken…of het  
nu om p�n of  plezier  gaat .

Het is  essent ieel  voor je  brand en
market ing dat j�  vanuit  je  hart
spreekt en dat j�  emoties opwekt .
Emoties die soms comfortabel  en
soms ongemakkel�k z�n.  

De kracht van de vierde l�n l igt  in 
de authent ic i te i t  en directheid.  

Daarom is  de 4-l�n de meest
natuurl�ke ‘verkoper ’  van al le  l�nen –
omdat j�  vertrouwen wekt door te
vertel len hoe het is  en te laten
dromen over hoe het zou kunnen z�n.



THE PROBLEM-
SOLVING LEADER
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THEMA’S: Wijsheid/  oplossingen
BRAND ENERGY: Praktische
oplossingen bieden
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De 5-l�n weet dat mensen mensen z�n en dat
er  rekening gehouden moet worden met
gevoelens.  Maar als  5- l�n ben je vooral
‘prakt isch’  en act ieger icht ,  en gevoelens staan   
in  jouw beleving de act ie ju ist  vaak in de weg.

Tegel�kert�d weet j�  als  5- l�n dat overvloed
om balans draait .  Je  hebt een diepe inner l�ke
w�sheid in je  als  je  ernaar leert  te lu isteren.
Juist  door te lu isteren naar deze inner l�ke
w�sheid leer  je  wanneer en op welke manier  je
mag handelen.  

Als le ider-archetype kan je natuur l�k ook
handelen zonder rekening te houden met
anderen.  Maar wanneer je  wél  rekening houdt
met anderen,  hebben jouw handel ingen de
grootste kracht en impact .

Als 5- l�n mag je dus leren om dit  lu isteren en
de drang naar act ie in evenwicht te brengen.
Te veel  nadruk op één van beide kanten kan je
uit  balans brengen…waardoor j�  je  kracht
ver l iest .  
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Jouw brand mag dan ook een ref lect ie van
de w�sheid z�n die j�  in de vorm van
prakt ische oplossingen te bieden hebt .  
Als je  iemand ziet  struggelen,  heb j�  de
gave om diegene met een prakt ische
oplossing te (onder)steunen.  

Deze ondersteuning hoeft  niet  per se alt�d
van jou zelf  te komen,  maar vaak ook door
iemand of  iets dat je  zelf  hebt geprobeerd
en waarvan je weet dat het  werkt .  

De v�fde l�n heeft  ook iets onpersoonl�ks.
Niet  per se ‘koud’ ,  maar je  geeft
gewoonweg de voorkeur aan geen t�d en
energie te verspi l len.

J�  bent een voorstander van het
eenvoudige en eff ic iënte.  Dat is  iets wat –
naast prakt ische compassie -  zeker in jouw
brand mag terugkomen.  



05Problem-Solv ing Leader
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Market ing:  Focus in je  market ing
niet  zo zeer op de gevoelens van
mensen,  maar meer op het
bieden van oplossingen voor de
problemen in ons leven.  

Als 5- l�n biedt je  iets dat
mensen niet  hebben en draag je
ook de myst iek van verborgen
w�sheid in je .  

Als 5- l�n straal  j�  kennis en
w�sheid uit  door een diepgaand
begrip van het onderwerp.

Belangr�k is  dat je  kunt
waarmaken wat je  belooft .  Als je
dat kunt ,  zal  je  boodschap zich
snel  verspreiden en je impact
snel  groeien.



THE VISIONARY
TEACHER
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THEMA’S: Visie/  teachen
BRAND ENERGY: 
Onbaatzuchtig teachen
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Als 6-l�n ben je een vis ionair  en dat is  wat je
merk ook mag uitstralen.  J�  k�kt  naar de
langeterm�nbehoeften van anderen en hebt
het vermogen om iemands wereldbeeld
vol ledig te veranderen.

Sterker nog,  je  bent zelfs  in staat om het
wereldbeeld van de maatschapp� te
veranderen.  Je bent hier  om je v is ie over te
brengen,  en jouw 6-l�n vis ie is  meestal  z�n t�d
ver vooruit .  

Daarom is  het  belangr�k om mensen hier  niet
mee te ‘overval len’ ,  maar eerst  te leren & zelf
te ervaren wat de diepte van jouw vis ie
inhoudt.  En als  j�  je  v is ie in combinat ie met je
eigen ervar ingen aan andere gaat teachen,
help je  mensen met grote stappen vooruit .   

Als 6-de l�n biedt je  geen oplossing voor het
‘symptoom’.  Je  gaat naar de kern van de
uitdaging/  het  probleem. En als een uitdaging/
een probleem b� z�n kern aangepakt wordt ,
heb je geen oplossing van het ‘symptoom’
meer nodig.  
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De w�sheid die in jouw schui l t ,  kan immense
posit ieve impact op deze wereld hebben als j�
jouw gave durft  te ownen.  J�  empowert  mensen
en dit  is  precies wat de beste teachings en
teachers bieden -  een systeem dat je  laat z ien
hoe je zelf  de antwoorden kunt v inden.  

Als 6- l�n denk je  op ‘systeem’-niveau – je  creëert
omgevingen waarin mensen zelf  kunnen
ontdekken wat het  beste in hen en voor hen is .
Zesdel�nsdenken is  re lat ief  n ieuw in onze
moderne wereld.  Het is  nieuw, omdat het
volkomen onbaatzucht ig is .

Een 6-l�n in al ignment maakt z ichzelf  u i te indel�k
overbodig!  Dat is  de ware def init ie  van
overvloed:  de dingen aan anderen zo goed leren
dat ze jou niet  meer nodig hebben.

‘Onbaatzucht ig teachen’  betekent natuur l�k niet
dat j�  n iet  goed geld mag vragen voor je
b�zondere gave.  Wat het wél  betekent is  dat je
dr ive hem meer z i t  in  je  v is ies en het teachen/
empoweren van anderen om de wereld mooier  te
maken en hoe meer je  in deze rol  stapt ,  hoe meer
j�  –  op al le  v lakken – in overvloed zult  leven.



06Visionary Teacher
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Market ing:  Als 6- l�n mag je 
merk op een manier  worden
gecommuniceerd die door de
‘mind’  begrepen kan worden.  

Je ‘verkoopt’  meer dan al leen
een product/  dienst…j� nodigt
mensen uit  om te leren begr�pen
hoe z� al les uit  jouw product/
dienst  kunnen halen en er
maximaal  van kunnen genieten.
Het resultaat hiervan is  een
compleet nieuwe beleving hoe z�
het leven zien en ervaren.  

Je maakt complexe dingen zo
overzichtel�k en prakt isch dat
anderen het vr� makkel�k
kunnen begr�pen en toepassen.
J�  draagt als  6- l�n deze
genereuze transcendente vis ie
die ons uite indel�k al lemaal  naar
een groter  col lect ief  overvloed
gaat le iden.
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© imagine sunshine
Al le rechten voorbehouden.

Zonder uitdrukkel�ke toestemming van de
auteur mag deze content of  delen hiervan niet
naar anderen worden doorgestuurd,
verveelvoudigd,  op andere manieren worden
gedeeld of  (ook niet  in delen)  voor
commerciële doeleinden worden gebruikt .


