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WAT IS JOUW

BRAND
o

1. Download je gratis HUMAN
DESIGN CHART hier (vakje
onderaan NIET aanvinken)

2. Kijk naar de hieronder
omcirkelde twee cijfers
(=lijnen) in je CHART

Type: Generator Pfofil[f.-: 6/2
Definition: Split Definition Inner Abkerity: Sacral
Strategy: To Respond MNot-Self Theme: Frustration

Incarnation Cross: Left Angle Cross of Alignment (28/27 | 33/19)

3. Zoek deze lijnen in deze volgorde
op de volgende pagina's op en infuse
deze energieén in jouw brand ;)
Allebei de lijnen zijn belangrijk voor
je brand, maar de eerste cijfer mag
de hoofdenergie van je brand zijn.



https://jovianarchive.com/Get_Your_Chart

THE
INVESTIGATOR

THEMA'’S: Boldness & veiligheid
BRAND ENERGY: Mensen helpen
om zich veilig te voelen



Als 1-lijn baseert jouw zelfexpressie op
boldness/ durven binnen je brand. Er is moed
voor nodig om je waarheid te spreken. Maar jij
bent niet hier om op de achtergrond te blijven.
Jij bent hier om op de een of andere manier
(vanuit liefde) jouw stempel op de wereld te
drukken.

De eerste lijn is ook de lijn die diep onderzoekt.
Jij moet de dingen eerst goed uitzoeken/
onderzoeken voordat jij je waarheid uitspreekt.
Wat je ook (in alignment) doet, je verdiept je
eerst grondig in het onderwerp. Dit betekent
dat anderen onmiddellijk jouw autoriteit voelen
en zich op hun gemak voelen.

Je bent hier om mensen een bepaalde
‘veiligheid’ te geven door hen op hun gemak te
stellen. Let er alleen op dat het onderzoeken je
niet belemmert om de nodige stappen
daadwerklelijk te nemen omdat je denkt dat je
nog niet zo ver bent en nog iets anders moet
leren of onderzoeken voordat je ervoor gaat.
Dat zou namelijk een keuze vanuit angst zijn.
Besef dat er altijd iets nieuws te onderzoeken
valt, maar dat kan ook gedurende het proces.



Investigator

Marketing: Omdat jij
predestineert bent om mensen te
helpen om zich veilig te voelen,
zou je in je marketing taal
kunnen gebruiken die dat gevoel
van angst zou kunnen
wegnemen. Niet vanuit
manipulatie/ marketingtrucjes,
maar omdat jij je (potentiéle)
klanten oprecht wilt helpen om
zich veilig te voelen en hun
zelfverzekerdheid te versterken.

De kracht van een 1-lijn is het
om zich kwetsbaar op te durven
stellen, heel eerlijk te zijn en
tegelijkertijd sterk te blijven &
‘bold’ te zijn in het uiten van je
waarheid. Dit is het soort kracht
dat een gevoel van diep
vertrouwen in anderen opwekt.
Je bent hier om anderen te
helpen hun angsten onder ogen
te zien en hen te inspireren tot
self-empowerment.




THEMA'’S: Passie & beeld
BRAND ENERGY: Passie
opwekken bij anderen



Voor 2-lijnen gaat de brand over de expressie
van passie voor je leven en werk. Hierbij gaat het
niet zo zeer om de expressie van werkinhoud,
maar meer over jouw unieke manier van
ondernemen. Dit betekent natuurlijk niet dat de
inhoud van je werk minder belangrijk is; maar
wat het wél betekent is dat jij je brand het beste
kan communiceren door creatief vrij te zijn.

Soms is de beste manier om iets te
communiceren door het niet rechtstreeks te
zeggen, maar door middel van artistieke
expressie, een metafoor of door het gewoonweg
te laten zien, zonder verdere uitleqg. Jij kan je
essentie het beste communiceren door anderen
te laten zien wat jou laat stralen of andere
dingen die jou (zichtbaar of voelbaar) bewegen.

Passie heeft zoveel verschillende facetten — als
2- lijn mag je de facetten vinden en laten zien
die bij jou passen, en dat zijn nooit alle facetten.
Je mag er ook op vertrouwen dat de energetische
frequentie van je communicatie/ content wordt
begrepen, ongeacht hoe je het zegt. Want dat is
wie jij bent. En dat straal je ook uit.



Bij de methode voor de zelfexpressie van je
brand draait alles om beeld. Dit kunnen letterlijk
visuele beelden zijn, maar net zo goed dingen
die tot de creatieve verbeelding leiden. Passie is
demonstratief, ongebreideld, vrij.

Bij beeld draait het ook allemaal om projectie.
Je projécteert een krachtig beeld vaniezelf‘en je
boodschap als je de moed hebt om volkomen vrij
en natuurlijic te 'zijn tegenoWer anderen.

Ironisch genoeg is het zo dat wanneer jij je
publiek ‘vergeet’ en helemaal opgaat in wat je
doet en voelt, je het dan het duidelijkst door je
publiek word begrepen. Dit betekent dat je de
zorg los mag laten van wat anderen van je
denken.

Je bent hier om passie op te wekken door
passie. En zolang je emoties op een positieve
manier opwekt, vervul jij je doel. Als je merkt
dat je boodschap je publiek niet raakt, komt dat
waarschijnlijk doordat jij je fantasie niet
voldoende vrije loop hebt gelaten en je verstand
in plaats van je hart hebt laten spreken.
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Free Spirit

Marketing: Beelden en/ of
afbeeldingen zijn essentieel in
jouw marketing. Het gaat erom
hoe esthetisch dingen zijn, of
hoe mooi of hoe schokkend een
beeld is waarmee je mensen kunt
raken. Again, niet vanuit je
hoofd..maar als uiting van je
passie.

De tweede lijn is hier om de
wereld wakker te schudden, door
haar authenticiteit te
provoceren, te inspireren en
levendiger te maken. Esthetiek is
een belangrijk onderdeel van je
merk; maar natuurlijk is het
hierbij essentieel dat deze
esthetiek een vertaling van jou
en jouw passie is.
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Als je een 3-lijn bent, dan is het geheime
wapen voor je brand humor. Dat hoeft niet
te betekenen dat jij de clown moet spelen
voor je publiek, verre van.

Het betekent wél dat jouw brand een

speels ‘pieken en dalen omarmend’ karakter
mag hebben; want ook de uitdagingen in je
leven zullen (achteraf gezien) altijd een
soort ‘komische touch’ hebben.

Dat voelt in het moment vaak anders, maar
deze ervaringen zijn essentieel voor jou als
individu, maar ook voor je brand.

Bij je brand mag ervaringsdeskundigheid
als essentieel onderdeel niet ontbreken.

Het ‘onverwachte’ element in jouw
levensverhaal (en de lessen hieruit) maken
jou veerkrachtig en zijn een belangrijk
onderdeel van wie jij bent.



Je bent gewoon hier o te lelcnsvcinNeEin
brede diversiteit aan R iipiclcumiimsilc
pijn/plezier-spectrum. Je kan het bijna zo zien
dat jij als 3-lijn vele levens in je levén leid\;
wadarvan sommige succesvol zijn en\anderé
niet zo succesvol. Vanuit het oogpumtvan
wijsheid is elke ervaring een succes, omdat
het je leert wijzer te worden. Het is ook de
oorsprong van je grootste levensschat — en
(meestal achteraf) de humor en de bijzondere
kijk op het leven door al deze ervaringen.

Na een tijdje zal dit je een |lu€htig persoon
maken die anderen troost kan bieden door je
meelevende en het 'pieken en dalen van het
leven omarmende' wereldbeeld. Alleen past
je experimentele manier van leven niet in het
kader van de maatschappelijkeiillusie van
een lineair leven. Maar guess what...jij bent
juist hier om deze illusie van een lineair
‘gelukkig’ leven te helpen doorbreken en
meer speelsheid, luchtigheid ensplezier in de
wereld te brengen. Own that.



Expert by Experience

Marketing: Als 3-lijn ben je hier om de aandacht
van anderen te trekken door ze aan het lachen te
brengen. Niet door kunstmatig een komediant te
willen zijn, maar vanuit je ‘fouten’-omarmende
manier van leven en communiceren. Je gevoel voor
humor komt vanzelf uit je hart.

Het is echt, warm, gevoelig, maar ook bereid om
een risico te nemen om iets duidelijk te maken.

Je bent een pleziergever. Je humor kan anderen
leren om zichzelf niet zo serieus te nemen, omdat
jij ook over jezelf kunt lachen. Je humor komt niet
simpelweg voort uit het luchtig maken van dingen
om jezelf af te leiden van de gevoelens die de
ervaringen in je leven met zich brengen...maar uit
het feit dat je die pijn net zo diep hebt gevoeld als
wie dan ook...en jij er met een glimlach naar kan
kijken.

In je marketing raak je mensen door hun een goed
gevoel over zichzelf te geven. Wanneer een ander
hardop lacht, gaat zijn hart open, ontspant de
geest en wordt zijn gezicht zachter. Je mag nooit
de kracht van de gave van lachen onderschatten.
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THE HEAR'T
WHISPERER

THEMA’S: Hart & gevoelens
BRAND ENERGY:
Authentieke gevoelens



De vierde lijn gaat over openheid en
eerlijkheid en spreekt en rijk spectrum
aan menselijke gevoelens aan.

De brand van een 4- lijn gaat over
romantiek. Romantiek is een thema dat
veel breder is dan wat de meeste
mensen eronder verstaan.

Het gaat om de transmissie van een
hoger ideaal van liefde, om diepe
verbinding — een concept dat mensen
millennia lang heeft geinspireerd,
verheven en ook verward.

De communicatiestijl van een 4-lijn komt
altijd vanuit het hart. Dit gaat niet alleen
over plezier, maar over het authentiek
uiten van gevoel.

Niet alleen vanwege het gevoel zelf,
maar binnen de context van een hoger
verlangen - bijvoorbeeld inclusiviteit of
liefde voor mensen & de mensheid.



Met een 4- lijn ben je hier om
zaken met hart en ziel te doen, om
mensen eraan te herinneren dat
het leven een hoger ideaal moet
hebben, en dat wij vanuit dit ideaal
mogen leven en ondernemen.

Dit betekent niet dat we ons
schuldig of niet goed genoeg
moeten voelen als ons leven ons in
moeilijk vaarwater brengt.

Want dat maakt jou als 4-lijn
alleen maar ‘menselijk’ en werkt
als motivatie om dingen positief te
veranderen.

De vierde lijn gaat over relaties,
verbindingen en bruggen leggen
die de sleutel zijn tot overviloed op
materieel, emotioneel en spiritueel
niveau.



Heart Whisperer

Marketing: Gebruik echte ¢ & R
voorbeelden van mensen in jouw 3
marketing. Omdat dit jouw
authentieke energie is, stelt het
anderen in staat om rechtstreeks : 5 ,
vanuit hun hart te spreken...of het | ‘
nu om pijn of plezier gaat. '

Het is essentieel voor je brand en
marketing dat jij vanuit je hart
spreekt en dat jij emoties opwekt. : '
Emoties die soms comfortabel en o

soms ongemakkelijk zijn. “‘ |

De kracht van de vierde lijn ligt in
de authenticiteit en directheid.

Daarom is de 4-lijn de meest
natuurlijke ‘verkoper’ van alle lijnen -
omdat jij vertrouwen wekt door te
vertellen hoe het is en te laten
dromen over hoe het zou kunnen zijn.
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THEMA'’S: Wijsheid/ oplossingen
BRAND ENERGY: Praktische
oplossingen bieden



De 5-lijn weet dat mensen mensen zijn en dat
er rekening gehouden moet worden met
gevoelens. Maar als 5-lijn ben je vooral
‘praktisch’ en actiegericht, en gevoelens staan
in jouw beleving de actie juist vaak in de weg.

Tegelijkertijd weet jij als 5-lijn dat overvloed
om balans draait. Je hebt een diepe innerlijke
wijsheid in je als je ernaar leert te luisteren.
Juist door te luisteren naar deze innerlijke
wijsheid leer je wanneer en op welke manier je
mag handelen.

Als leider-archetype kan je natuurlijk ook
handelen zonder rekening te houden met
anderen. Maar wanneer je wél rekening houdt
met anderen, hebben jouw handelingen de
grootste kracht en impact.

Als 5-lijn mag je dus leren om dit luisteren en
de drang naar actie in evenwicht te brengen.
Te veel nadruk op één van beide kanten kan je
uit balans brengen..waardoor jij je kracht
verliest.



A" ‘,
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Jouw brand mag dan ook een reflectie van
de wijsheid zijn die jij in de vorm van
praktische oplossingen te bieden hebt.
Als je iemand ziet struggelen, heb jij de
gave om diegene met een praktische
oplossing te (onder)steunen.

Deze ondersteuning hoeft niet per se altijd
van jou zelf te komen, maar vaak ook door
iemand of iets dat je zelf hebt geprobeerd
en waarvan je weet dat het werkt.

De vijfde lijn heeft ook iets onpersoonlijks.
Niet per se ‘koud’, maar je geeft
gewoonweg de voorkeur aan geen tijd en
energie te verspillen.

Jij bent een voorstander van het
eenvoudige en efficiénte. Dat is iets wat -
naast praktische compassie - zeker in jouw

\ brand mag terugkomen.
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Problem-Solving Leader

Marketing: Focus in je marketing
niet zo zeer op de gevoelens van
mensen, maar meer op het
bieden van oplossingen voor de
problemen in ons leven.

Als 5-lijn biedt je iets dat
mensen niet hebben en draag je
ook de mystiek van verborgen
wijsheid in je.

Als 5-lijn straal jij kennis en
wijsheid uit door een diepgaand
begrip van het onderwerp.

Belangrijk is dat je kunt
waarmaken wat je belooft. Als je
dat kunt, zal je boodschap zich
snel verspreiden en je impact
snel groeien.

@UNLOCK.YOUR.CODES




THE VISIONARY
TEACHER

THEMA'’S: Visiel/ teachen
BRAND ENERGY:
Onbaatzuchtig teachen



Als 6-lijn ben je een visionair en dat is wat je
merk ook mag uitstralen. Jij kijkt naar de
langetermijnbehoeften van anderen en hebt
het vermogen om iemands wereldbeeld
volledig te veranderen.

Sterker nog, je bent zelfs in staat om het
wereldbeeld van de maatschappij te
veranderen. Je bent hier om je visie over te
brengen, en jouw 6-lijn visie is meestal zijn tijd
ver vooruit.

Daarom is het belangrijk om mensen hier niet
mee te ‘overvallen’, maar eerst te leren & zelf
te ervaren wat de diepte van jouw visie
inhoudt. En als jij je visie in combinatie met je
eigen ervaringen aan andere gaat teachen,
help je mensen met grote stappen vooruit.

Als 6-de lijn biedt je geen oplossing voor het
‘symptoom’. Je gaat naar de kern van de
uitdaging/ het probleem. En als een uitdaging/
een probleem bij zijn kern aangepakt wordt,
heb je geen oplossing van het ‘symptoom’
meer nodig.



De wijsheid die in jouw schuilt, kan immense
positieve impact op deze wereld hebben als jjj
jouw gave durft te ownen. Jij empowert mensen
en dit is precies wat de beste teachings en
teachers bieden - een systeem dat je laat zien
hoe je zelf de antwoorden kunt vinden.

Als 6-lijn denk je op ‘systeem’-niveau — je creéert
omgevingen waarin mensen zelf kunnen
ontdekken wat het beste in hen en voor hen is.
Zesdelijnsdenken is relatief nieuw in onze
moderne wereld. Het is nieuw, omdat het
volkomen onbaatzuchtiqg is.

Een 6-lijn in alignment maakt zichzelf uiteindelijk
overbodig! Dat is de ware definitie van
overvloed: de dingen aan anderen zo goed leren
dat ze jou niet meer nodig hebben.

‘Onbaatzuchtig teachen’ betekent natuurlijk niet
dat jij niet goed geld mag vragen voor je
bijzondere gave. Wat het wél betekent is dat je
drive hem meer zit in je visies en het teachen/
empoweren van anderen om de wereld mooier te
maken en hoe meer je in deze rol stapt, hoe meer
jij — op alle viakken — in overvloed zult leven.



Visionary Teacher

Marketing: Als 6-lijn mag je
merk op een manier worden
gecommuniceerd die door de
‘mind’ begrepen kan worden.

Je ‘verkoopt’ meer dan alleen
een product/ dienst...jij nodigt
mensen uit om te leren begrijpen
hoe zij alles uit jouw product/
dienst kunnen halen en er
maximaal van kunnen genieten.
Het resultaat hiervan is een
compleet nieuwe beleving hoe zijj
het leven zien en ervaren.

Je maakt complexe dingen zo
overzichtelijk en praktisch dat
anderen het vrij makkelijk
kunnen begrijpen en toepassen.
Jij draagt als 6-lijn deze
genereuze transcendente visie
die ons uiteindelijk allemaal naar
een groter collectief overvioed
gaat leiden.
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© imagine sunshine
Alle rechten voorbehouden.

Zonder uitdrukkelijke toestemming van de
auteur mag deze content of delen hiervan niet
naar anderen worden doorgestuurd,
verveelvoudigd, op andere manieren worden
gedeeld of (ook niet in delen) voor
commerciéle doeleinden worden gebruikt.



